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Rives, un grupo familiar en expansion

El Grupo Rives es una empresa familiar, de capital 100% espafnol, especializada en la
elaboracién y distribucion de destilados, espirituosos, licores y concentrados sin alcohol. En
la actualidad, el grupo combina los sistemas de produccién y elaboracidn tradicionales con
las técnicas modernas para la elaboracion de sus distintas bebidas. Cuenta con una plantilla
de casi un centenar de empleados y una facturaciéon anual de 23 millones de euros,
distribuida a partes iguales entre los canales de hogares y horeca (hosteleria, restauracion y

catering). Las ventas también se reparten al 50% entre bebidas con alcohol y sin alcohol.

La compafiia dispone de una amplia y diversificada oferta de productos con marcas propias

(Gin Rives, Ron Conde de Cuba, Zumos Concentrados Tropic, Locura Energy, Ducado Real,

etc.), entre las que destaca como “producto estrella” y buque insignia del grupo; la Ginebra
Rives Special Tridestilada.

La compafiia, localizada en el Puerto de Santa Maria
(Cadiz), cuenta con una planta depuradora de alcohol, de
destilacion de semillas y otra de tratamiento de aguas por
6smosis inversa. Todo ello se deriva a su planta de
proceso, donde tres trenes de embotellado, con una

capacidad de hasta 18.000 botellas/hora, se encargan de

envasar la totalidad de su produccion.

Ademas, dispone de un avanzado laboratorio donde se realizan exhaustivos controles de
calidad y desarrollos I+D+i orientados, principalmente, a tecnologia de producto de nuevos
aromas, colores y sabores para sus proximos lanzamientos. Esta actividad confiere a Rives la

agilidad y creatividad para seguir innovando en el mercado.

Rives esta inmerso en un plan de expansion con el objetivo de aumentar su penetracion en
el mercado nacional. Asi, el afo pasado invirti6 5,7 millones de euros en acciones
promocionales y publicidad. Es lider a nivel nacional en bebidas sin alcohol y, actualmente,
goza de fuerte presencia en el norte peninsular, Levante y, principalmente, Andalucia, con
los productos con alcohol. No obstante, la estrategia de crecimiento del grupo también
quiere aprovechar las oportunidades de negocio que brinda tanto el mercado europeo y los
mercados internacionales como América Latina y China, donde esta presente desde hace tres

afos con su filial Rives Asia.

En la actualidad, Rives forma parte del Comité Ejecutivo en calidad de Vicepresidente de la
Asociacién Nacional de Fabricantes de Bebidas Refrescantes Analcohdlicas (ANFABRA) y del
Comité Ejecutivo de la Federacién Espafiola de Bebidas Espirituosas (FEBE), donde

desarrolla, entre otras actividades, una fuerte campafia a favor del consumo responsable.



Una larga tradicion y pasion familiar

Los origenes de Rives se remontan al afio 1880, fruto de la pasion de Don Augusto Haupold,
Consul de Alemania en Malaga, un emprendedor muy activo para su época, que pronto
convertiria a esta empresa en una de las bodegas pioneras del marco de Jerez, centrada

inicialmente en la elaboracion y venta de vino y brandy de la tierra.

A lo largo de su trayectoria, el grupo fue ampliando su elaboracién de productos, adoptando
incluso distintas denominaciones, como el nhombre con el que se fundd, “Bodegas de Jesus,
Maria y José”, posteriormente “Destilerias del Guadalete”, hasta terminar con el nombre por

el que hoy lo conocemos, Rives Pitman SA.

El afio 1965 supuso un punto de inflexion en la trayectoria de Rives,
pues es ahi cuando D. Augusto Romero Haupold, nieto del fundador,
se hace cargo de la empresa por deseo explicito de su abuelo.
Licenciado en Ciencias Quimicas y con sélidos conocimientos en

direccion de empresas adquiridos en la escuela de negocios IESE en

Barcelona, Romero Haupold se lanza a dirigir la compafiia como “una
obra muy personal”. La compafila cambia de nombre en 1976 y pasa a llamarse Rives
Pitman Productora, S.A. al tiempo que, paralelamente, constituye la sociedad Rives Pitman
Distribuidora, S.A.

Romero Haupold sabia que tenia ante si una gran empresa por construir, pero era necesario
reforzar su imagen vy filosofia para hacer compatible una bodega tradicional/familiar con los
valores de una compafiia moderna y desarrollada. Esta transicion la logrd, principalmente,
mejorando la gestidn y aplicando las nuevas técnicas de distribucion, marketing y publicidad

que, por aquel entonces, provenian del norte de Europa y Estados Unidos.

Pero fueron sobre todo su vitalidad y creatividad -el “duende andaluz”- las que hicieron
posible, a lo largo de estos mas de cuarenta anos, el crecimiento sostenido de la compafiia.
Su condicion de hombre de mundo le llevé a conocer el glamour londinense de la ginebra,
que se consumia como una “bebida de caballeros”, o la gran aceptacién de los zumos
concentrados en Francia, donde los denominan “sirop”. Su vision empresarial le llevo a
importar esas ideas a Espafia ya en los afios 70, cuando eran productos practicamente

desconocidos.

La estrategia fue un éxito tal que “obligd” a la compafiia a crecer para responder al mercado.
Asi en 1976 modernizd sus instalaciones y sélo dos afios después, en 1978, Rives aprovechd
unos terrenos que poseia en el poligono El Palmar para levantar nuevas naves de destilacion,
caldera, mezclas, embotellado, un laboratorio etc. Gracias a ello, la ginebra especial
tridestilada y los zumos concentrados son hoy buque insignia y lideres de la oferta del grupo
en el mercado nacional. Rives es la Unica compafiia en Espafia que elabora ginebra “London
Gin”.



La crisis castiga al mercado

La crisis econdmica parece estar modificando los habitos de consumo de la poblacion
espafiola que, en estos Ultimos afios, apuesta mayormente por el consumo en el hogar como
féormula de ahorro. En esta linea, y segin un estudio de DBK, es previsible que el gasto en

hosteleria, en general, caiga un 20% este afio.

Ademas, también se ha producido un cambio de preferencias en el consumidor, que si bien
antes ligaba su consumo a productos mas tradicionales como el vino o el brandy, ahora se
decanta mas por las ginebras, los rones, los vodkas o los whiskies. El incremento de la oferta

de espirituosos ha inclinado, sin duda, la balanza a su favor.

El sector de bebidas espirituosas tiene un sensible peso especifico en la
economia espafiola, ya que representa un 0,46% del PIB y genera unos
170.000 empleos entre directos e indirectos. En la actualidad se

comercializan en nuestro pais cerca de 240 millones de litros al afio, lo

que supone unos 7.000 millones de euros, segun datos de la patronal de

bebidas espirituosas, FEBE.

Sin embargo, desde 2003 las ventas de espirituosos vienen registrando una caida continuada
de entre un 3 y un 4% anual, agravada el afo pasado debido a la dificil coyuntura econémica

que propicié bajadas de en torno al 18%.

Los sin alcohol sufren, pero menos

El mercado de las bebidas sin alcohol, por su parte, no ha sufrido con tanta severidad la
caida del mercado en los Ultimos afos, aunque sus ventas estan bajando del orden del 10%.
Esta particular coyuntura explica que el canal de distribucion horeca (hotel, restauracion y
catering), al que se destina el 32% de la produccién total de refrescos, se esté resintiendo,
mientras que el de distribucion (supermercados y grandes superficies) sufre menos. En esta

linea, la propia patronal, ANFABRA, reconoce
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Gin Rives Special, el producto estrella...

La marca Rives estd directamente asociada a su ginebra tanto por imagen como por
penetracidon. Se trata de una bebida muy introducida en el mercado nacional, un segmento
en el que el grupo ostenta una cuota de mercado del 5% en la actualidad. Su producto
estrella es la Gin Rives Special Tridestilada, cuya principal caracteristica es precisamente su

triple proceso de destilacion.

Rives confiere a su ginebra sus cualidades mediante la combinacion de plantas, raices,
semillas y citricos que se maceran y destilan en alambiques de cobre. Las once especies
botanicas que intervienen en el proceso de destilacidon son, junto con Enebro del
Mediterraneo, componente principal de la ginebra, la Raiz y Semillas de Angélica de Bélgica,
Coriandro o Cilantro de Bulgaria, Cassia de Filipinas, Raiz de Regaliz de China, piel de
Naranja amarga de Sevilla y de Limdn de Valencia, Granos del Paraiso del Este de Africa, y

por ultimo, Orris o Polvo de Raiz de Lirio proveniente de Italia

La estrategia de elaboracion de su ginebra se basa en el proceso London Dry Gin: se destila
en los tradicionales alambiques de cobre, con agua libre de minerales y alcohol

hidroseleccionado bajo diversos controles de calidad.
Un proceso artesanal

Rives cuenta con la torre de rectificacion mas alta de toda Europa (30 metros de altura), lo
que le permite obtener un alcohol muy fino, transparente y puro. Igualmente cuenta con una
planta de 6smosis inversa para el tratamiento de agua que proporciona un liquido cristalino,

imprescindible para conseguir las cualidades finales de la ginebra.

Antes de iniciar el proceso de destilacion los distintos ingredientes maceran
durante 24 horas para impregnar el liquido de sabor y aroma. Sdlo la parte
central de la destilacion es seleccionada, por ser la Unica que reune las
caracteristicas de calidad deseadas. Este componente, debidamente
controlado, se mezcla después con alcohol tridestilado y agua depurada

para dar lugar a Gin Rives (37,5%) y Gin Rives Tridestilada Special (40%).

El producto se almacena en tanques de acero inoxidable, de 60.000 litros de capacidad
totalmente herméticos, y de ahi pasan al tren de embotellado. Con el fin de no perder
calidad, cada botella se enjuaga con la propia ginebra, lo que garantiza que sus propiedades

se mantengan intactas.



Una explosion de sabores

La clave de la estrategia comercial de Rives esta en la capacidad de adaptarse a los gustos
del cliente a través de una amplia y variada oferta de productos. Su portafolio cuenta con
diversas marcas propias y mas de una treintena de referencias que abarcan desde
destilados, espirituosos, licores, cécteles, vinos, hasta zumos concentrados sin alcohol o

bebidas energéticas.

Rives presta especial atencién al disefio de sus productos desde hace anos, estudiando vy
renovando periédicamente el etiquetado de sus botellas, asi como la imagen (logotipos,
serigrafia, etc.) de sus distintas lineas. El disefio de sus etiquetas corre a cargo de una
renombrada empresa britanica, que acumula una larga experiencia para algunas de las mas

prestigiosas marcas del sector.

Con alcohol

2 En este primer grupo cobra especial importancia la Gin Rives Special, una ginebra
que se elabora con once especies botdnicas mediante un proceso de triple
destilacion del alcohol. Esta caracteristica le confiere un sabor Unico y diferente,
como constata el premio “Best in Class” que le fue otorgado en Julio de 2009, en la
prestigiosa competicion “International Wine & Spirit Competition” celebrada en Londres,

ocupando el Sexto lugar entre todas las Gin Premium.

La clasica Gin Rives, la mas implantada y conocida de la
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| también dos de sus grandes productos.

La oferta de ginebras la complementan los combinados de Ginebra Rives con refrescante

aroma de limén o la tradicional combinacién con tdnica.

La marca “Conde de Cuba” ofrece rones en tres variedades. Conde de Cuba 7 afios
Premium: proveniente de la RepuUblica Dominicana, tiene un doble
envejecimiento en madera, el primero durante 7 afnos en su lugar de origen
y el segundo en sus instalaciones del Puerto de Santa Maria, reposando en
barricas de roble americano que antes sirvieron para envejecer vino oloroso.

Complementan la oferta el “Conde de Cuba” afiejo, de color dorado brillante,

aromatico con notas a caramelo, madera y vainilla; y el Licor de Ron Dulce,

que combina el Conde de Cuba 7 afios con un toque de Pedro Ximénez.

De entre los vodkas destaca el tridestilado Von Haupold Premium que sigue las formulas
tradicionales de los vodkas rusos pero con un alcohol sometido a triple destilacion en la

propia planta y un agua purificada.



El vodka Blue Rives se obtiene de la mezcla del Vodka Premium
Von Haupold, que pasa por un triple proceso de destilacidn, al que

posteriormente se le afaden arandanos y frambuesas de los paises
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nordicos. Las frutas silvestres le dan un toque final afrutado.
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El Red Rives Roter es una combinacién de vodka Premium

triplemente destilado con endrinas y bayas dulces naturales,
siguiendo la receta original de los paises nérdicos. Esto le proporciona un sabor diferente;

dulce y calido, y le confiere su caracteristico color rojo.

En la gama de los licores con alcohol, el grupo Rives produce y comercializa sus

licores de frutas Rives con una amplia variedad de sabores, que van desde la

A3,
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exitosa manzana verde, melocoton, mora, avellana, menta, triple seco y hasta la
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canela rossetta. Todos ellos son elaborados con un alcohol doblemente destilado. El

producto mas novedoso es el Licor de Caramelo con base de vodka, lanzado en
marzo de 2009.

Los vinos de Rioja “"Ducado Real” se ofrecen en las
modalidades de crianza y reserva. Estos caldos son
elaborados en la Rioja Alta bajo exhaustivos controles

de calidad. Tienen un color rubi con tonalidades teja, y

en boca resultan equilibrados, con buena conjuncion

entre los taninos de la madera y de la fruta.

Sin alcohol

A finales de los afos 90 el grupo también reforzé la imagen de sus licores y de sus
zumos sin alcohol, como el Kiwi Rives o el Blue Tropic, asociados a un estilo de vida
mas saludable. Su gama de productos sin alcohol se compone de una amplia variedad
de Zumos Concentrados conocidos bajo la denominacién

“Tropic”. Su gama de sabores nace con la Lima (el primero

en salir) y se va ampliando con el Kiwi, la Granadina, la Fruta

de la Pasidén (Maracuya), el Blue Tropic, la Banana, Limdn, Sandia y

Mojito Sin. Todos ellos estan elaborados con un 20% de zumo

natural y no contienen edulcorantes ni aditivos. También son productos libres de Gluten.

Completa la oferta los Licores Sin Alcohol. Su gama de sabores la componen la Manzana
Verde, Melocotén, Mora, Amor Amaretto y Avellana, todos ellos elaborados con ingredientes

seleccionados que le confieren un sabor, olor y tacto en el paladar Unicos.

Por ultimo, la bebida energética “Locura”, con y sin azlcar, y el mojito “sin” cierran el

catalogo de Rives.

Catalogo Online:
www.rives.es/uploads/catalogo.pdf




Por un consumo responsable

Rives es un grupo comprometido con la sociedad, y promueve el consumo responsable de
alcohol. De hecho su imagen esta ligada a una actitud prudente en la ingesta de bebidas

alcoholicas y en sus actos promocionales siempre esta presente la advertencia del control en

el consumo.

La union hace la fuerza, y Rives ha decidido canalizar toda su energia de
Responsabilidad Social Corporativa (RSC) a través de la patronal de
bebidas espirituosas, Febe. Desde esta asociacion y bajo una Unica voz,
Rives participa activamente en la concienciacién social de un consumo
responsable y controlado. Su estrategia se basa en llevar a cabo

actividades de formacion e informacion a los consumidores.

Pero el grupo Rives también ofrece una amplia gama de zumos y licores sin alcohol. Por ello,
y bajo esta misma premisa, es miembro del Comité Ejecutivo, como Vicepresidente, de la
patronal de los fabricantes de bebidas refrescantes analcohdlicas, Anfabra, desde la que se
pretende ofrecer al consumidor una informacién mas precisa sobre este sector: los controles

de calidad, los envases, la I+D+i o los efectos sobre la salud, entre otros.



Con el deporte y la masica como estilo de vidal

Uno de los rasgos que definen la identidad de Rives es el estilo de vida saludable que
propone. En este sentido, las Ultimas campafias de publicidad y patrocinios que ha llevado a
cabo, con una inversion de 1,8 millones de euros el pasado afio, se centran en la tematica

del consumo responsable y con moderacion.

Para mejorar su notoriedad e imagen, la compafiia apoya eventos del
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mundo del deporte, entre los que destaca el Trofeo Rives Puerto Sherry,
de la Regata Club del Mar Puerto Sherry (en la provincia de Cadiz), un mtmneas!
acontecimiento de gran relevancia y alcance en la zona que cuenta ya
con mas de 15 afios de historia. A esta prestigiosa competicidon acuden

los patrones marinos mas experimentados de la regidon. La ultima

edicién, la IV del Trofeo Rives, se celebr6 durante los dias 26, 27, 28 y

29 de agosto.

Open de padel

Ademas, Rives apoya otras actividades mas cercanas a su publico objetivo.
El padel, disciplina que ha cobrado gran protagonismo en los ultimos afios,

esta también bajo su patrocinio. Asi, la empresa mantiene diversos acuerdos

de colaboracion con campeonatos de esta disciplina, entre los que destaca su
propio campeonato Open Rives de Padel. Su primera edicidn se celebré entre el 29 de

septiembre y 3 de octubre de 2009.

Patrocinio musical

Rives participa también en el Electrosonic, festival de musica electrdnica, que se celebr6 en
Burgos durante el mes de abril de 2009. A través de su producto energético Locura (como
bebida patrocinadora), el grupo andaluz apoya a

estos artistas de una nueva generacién y cultura

muslcal, documental y de tendencias, al tiempo que

mejora su presencia y notoriedad entre el publico objetivo de esta bebida energética.



Rives, de un vistazo

Nombre de la compaiiia: Rives

Domicilio Social: C/ Aurora, 4
11500 El Puerto de Santa Maria

CADIZ - ESPANA

Pagina Web: www.rives.es

Actividades: Elaboracion y distribucidn de destilados, espirituosos, licores y
concentrados sin alcohol.

Accionistas: La Familia Romero Haupold tiene el 100% del capital social
Participaciones en otras compaiiias: 12% en Dallant

Administradores: Presidente: Augusto Romero-Haupold
Secretario General: Manuel Gomez Casero
Consejeros: Manuel Vargas Buhigas, Juan Carlos Romero
Haupold, José Antonio Romero Haupold, Bartolomé
Romero Haupold
Relaciones Publicas: Isabel Palacios

Plantilla: 90 personas.




éSabias que...?

... la industria de los refrescos cuenta con mas de 200 afios de historia? (Anfabra)
... una de las primeras aplicaciones del refresco fue la medicinal? (Anfabra)

... una persona puede sobrevivir 3 semanas sin alimentos, pero sélo 3 dias sin liquidos?
(Anfabra)

... el consumo de refrescos durante una travesia larga por carretera mejora la seguridad vial?

... los jovenes son los que en mayor medida optan por nuevos sabores, mientras que los
mayores de 40 afios prefieren los mas tradicionales? (Anfabra)

... se ha demostrado que se bebe mas cuanto mayor sea la diversidad de sabores para
elegir? (Anfabra)

... diversos estudios han puesto de manifiesto que, en adultos, el consumo moderado de
alcohol puede disminuir el riesgo de padecer enfermedades de corazén? (Ministerio Sanidad
y Politica Social, Febe)

. con medidas estandar, consumes la misma cantidad de alcohol puro en una jarra de
cerveza, en una copa de vino, un vermu o un chupito de alguna bebida espirituosa? (Febe)



Anexo I: Sabores en el calendario

1976 - Tras la instalacion de la primera planta de rectificaciéon y depuracién de alcohol,
tanto la Gin como el Vodka adquieren una calidad sin precedentes.

1978 - El primer zumo concentrado de lima Tropic Rives sale al mercado.
1982 - El Kiwi Rives amplia la gama de Tropic.
1987 - La Granadina Rives amplia la gama de Tropic.

1988 - Los primeros Licores Rives, junto con la Manzana y el Melocotdn, salen al mercado.
El Maracuya Rives amplia la gama de Tropic.

1990 - La Banana Rives amplia la gama de Tropic, y Triple Seco la de Licores.
1992 - Canela y Licor de Menta amplian la gama de Licores Con Alcohol.

1993/1994 - Blue Tropic Rives y Lemon Mix amplia la gama de Tropic.
Nace Gin Lemon, el primer combinado.

1995/1996 - Los primeros Licores Sin Alcohol en Espafia llegan al mercado: manzana,
melocotdén, mora, avellana, amor amaretto.

1998 - El primer Ron Conde de Cuba 7 afios y Conde de Cuba Afejo llega al mercado.
2001 - Red Rives Vodka es elaborado por primera vez.
2005 - El Ron Conde de Cuba Elixir, con Pedro Ximénez, amplia la oferta de rones.

2006 - La adquisicion de las Bodegas Monasterio de Guadalupe supone la ampliacion de la
gama de licores con el Licor de Hierbas El Monje.

2007 - Blue Rives Vodka complementa la gama de vodkas de sabores.

2008 - El Vodka Von Haupold Premium llega al mercado.
Los zumos concentrados Tropic Rives se presentan en un nuevo formato.

2009 - VVHVODK Caramel Liquor (Licor de Caramelo con base de Vodka) complementa la
oferta de licores. Mojito Sin completa la gama de Tropic Rives.






